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PERSONAL BRANDING



PERSONAL BRANDING

La idea clara, fuerte y positiva que viene
inmediatamente a la mente de las personas
gue te conocen cuando piensan en ti.

Peter Montoya
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PERSONAL BRANDING
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PERSONAL BRANDING

Comunicar de modo claro la promesa de valor
lnica que ofrecemos a nuestra empresa o
nuestros clientes.

William Arruda
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PERSONAL BRANDING
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MARCAS RECONOCGIDAS

Steve Jobs es una marca tan reconocihle como el
logo de Apple.

(j
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MARCAS RECONOCGIDAS
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4 VERDADES BASICAS



YA TIENES UNA MARCA

Todos tenemos una marca personal. Lo malo no
es que sea fuerte o dehil, odiada o adorada,
atractiva o neutra, sino que no sepamos cual
es.

Andreés Perez Ortega
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TIENE QUE SER AUTENTICA

Sin algo que la sustente, la marca personal no
tiene ningun valor.

Como dice el refran italiano, las mentiras tienen
las piernas cortas.

Neus Arqués
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LA CLAVE: ESPECIALIZACION

Ninguna marca lo es todo para todo el mundo.

Neus Arqueés
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TODO GUENTA

Todo lo que haces cuenta, suma o resta, y en la
Red, todavia mas.

Andreés Perez Ortega
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¢ MEREGE LA PENA?



200 Diferenciacion

Q\ Identifica y aumenta tu valor

%} Facilita que te escojan

@ Controla tu vida y tu carrera
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DESARROLLAR TU MARCA
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1) ENCUENTRA TU MARCA

Evaluacion de marca

- Atributos de marca
- Analisis DAFQ

Fortalezas |  Debilidades
Oportunidades | Amenazas

- Publico Objetivo
- Analisis competitivo
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2) ARTIGULA TU MARCA

Tu promesa unica de valor

Resume de forma concisa e interesante quién eres, que
haces, y qué te distingue de los demas.

- ¢ Quién eres?
- ¢Que haces?
- ¢C0mo creas

valor?
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2) ARTIGULA TU MARCA

Tu promesa unica de valor

Utilizo mis 20 aiios de experiencia en el branding
corporativo, mi pasion por el potencial humano y la
husqueda constante de innovacion para inspirar y
motivar a ejecutivos, profesionales y emprendedores
alrededor del globo para que consigan alcanzar el
mayor nivel de éxito profesional.

William Arruda
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2) ARTIGULA TU MARCA

Todo Importa

- Tuidentidad de marca (tipografia, fotografias, logos,
eslogan, diseiio, color corporativo, etc.)

- Tu identidad visual (apariencia)
- Tus documentos de marketing (CV, web, etc.)
- Tured de contactos

“Nunca sabes queé contacto va a generar la primera impresion.”
SETH GODIN
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2) ARTIGULA TU MARCA

Tu Perfil de Marca

Promesa Unica de valor

\
Vision, mision, valores, pasion y objetivos
\

Atributos y fortalezas

Biografia(s) breve(s)

CV extendido

Recopilacion de logros

/
Carpeta de materiales de marketing personal
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2) ARTIGULA TU MARCA

Materiales Glave: GV

- GV especifico a cada puesto y empresa

- Llega el GV 2.0:

- CV digital doyouliliZ2 mQ

- VideoGY oy %. ki

- Infografia - s
- Presentacion...
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3) COMUNICA TU MARCA

Mercado Ohjetivo

- Prioriza - selecciona empresas y olvida el
buzoneo

- Identifica empresas, personas de influencia y
oportunidades de contacto

- Ponte en sus zapatos

- Practica el pensamiento inverso
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3) COMUNICA TU MARCA

anales de comunicacion
Online

. Useful, Uni
M
Our product isg' eed .and

our service “ * I'm an entrepreneuria-minded Business Administration Graduate
\ oon 10 be Advertising Graduate with experience in leadership

SIGN UP . 1
= I'm passionate about business and marketing, would love 1o work in
) an Intemational seting and I'm looking for a project that will
challenge me and showcase my proaciity, communication skills

A and vel of commit
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3) COMUNICA TU MARCA

Online

1. Analiza tu identidad digital <
2. Comprueba que esta disponible ¢know=n?
3. Reserva tu marca

Promocionarse en Internet es la forma mas rapida y sencilla de construir tu
marca personal.

Boris Mann, Weh 2.0
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3) COMUNICA TU MARCA

Online

Pagina web personal
- Pagina principal clara e informativa
- Seccion “Quién Soy”
- OV
- Porfolio
- Informacion de contacto

- Opeion sencilla y gratuita: Ahout.me
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3) COMUNICA TU MARCA

Isabel Albelda Ros

Business Administration & Advertishg Graduate + Enthusiast of everything Intemational + Looking for new opportunities

HOME

Find me online

About Me +
I'm an enfrepreneurial-minded Business Administration and Advertising Graduate with

experience in leadership and team management.

I'm passionate about business and marketing, would love to work in an international setting and

I'm looking for a project that will challenge me and showcase my proactivity, communication

skills and high level of commitment.

More

I'm always open to conversation, feel free to contact me!

about. Ente! eras - 2 Discover Claim your name! Login

| S a be l A b e ld a R O S www.isabelalbeldaros.com

@ + A EmailMe

© |sabel Albelda Ros. All rights reserve

I’m an entrepreneurial-minded Business Administrafion and Advertising Graduate with

experience in leadership and team management.

I’m passionate about business and markefing, would love to work in an intemational
setfing and I’m looking for a project that will challenge me and showcase my

proactivity, communicafion skills and high level of commitment.

Be the best you can be,

learn all you can learn,

do all you can do;

fe's too short for anything else.




3) COMUNICA TU MARCA

Online

- Redes sociales: |
- LinkedIn , [ [ 2ontrkedin | ke
Twitter
Google-
Pinterest

P e

e

N W L !
- Instagram @
| |
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3) COMUNICA TU MARCA

Online

Extiende tu marea:
- Publica articulos, presentaciones y videos
- Desarrolla un blog
- Gomenta en blogs, foros, articulos...
- Participa en foros profesionales
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3) COMUNICA TU MARCA

Networking

Conferencias SNIVERSIDAD
Grupos de antiguos alumnos
Asociaciones profesionales

Actividades de voluntariado
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PLAN DE MARCA

Objetivos

Analisis DAFO y competencia

Mercado Objetivo

Estrategia de Marca

Tacticas

Marco temporal

Medidas de evaluacion
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MAS INFORMACION

Ejercicios:
www.isahelalbeldaros.es/personalbranding

Preguntas, dudas y demas:

- contact@isahelalbeldaros.com
- Twitter: @ialbelda
- LinkedIn: www.linkedin.com/in/isabelalbeldaros

i

neufAraes | ) ||

Para profundizar: ot

marca eres?

Y til, ; qué marca eres? (Neus Argués)
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